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A. Gli aspetti sociali del fenomeno del consumo, le pratiche di consumo nella società 
contemporanea, le trasformazioni del fenomeno del consumo in relazione ai processi di 
globalizzazione, spettacolarizzazione e tecnologicizzazione. Testo adottato: G. Ritzer, La religione 
dei consumi, il Mulino, Bologna 2000 (PARTI DA CONCORDARE). 

B. Società contemporanea e fenomeni di consumo visti in prospettiva di una riflessione su valori e 
modelli tendenti alla caratterizzazione dell’esistenza dell’individuo: consumo dunque esisto. 
Postmodernità come condizione ideale per un consumatore di prodotti, servizi, valori, simboli. 
Testo adottato: v. Codeluppi, Manuale di Sociologia dei consumi, Carocci, Roma 2005 (PARTI DA 
CONCORDARE). 
 

Bibliografia consigliata per letture integrative facoltative: 
- Z. Bauman, L’etica in un mondo di consumatori, Editori Laterza, Roma-Bari 2011; 
- M. Augé, Nonluoghi, Elèuthera, Milano 2009; 
- J. Baudrillard, La società dei consumi, il Mulino, Bologna 2008; 
- Z. Bauman, Consumo, dunque sono, Editori Laterza, Roma-Bari 2008; 
- Z. Bauman, Homo consumens, Erickson, 2007 Gardolo (Tn); 

 
 
 
LUOGO DELLE LEZIONI: da stabilire 
ORARIO DELLE LEZIONI CICLO A e CICLO B II SEMESTRE: Tutti i martedì alle ore 09:30 
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